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4.1.B. PODER E INFLUENCIA DE CADA FUERZA

LA ENTRADA DE NUEVOS LA RIVALIDAD ES MAYOR CUANDO:

COMPETIDORES ES MAS FACIL Si- i _
= existen muchos competidores

el crecimiento de la demanda s bajo
los costos fijos son alos
= o hay lealtad a las marcas existe un exceso de capacidad
= o hay restricciones del gobierno el producto Nno es facilmente
= hay acceso a tecnologias,. materias diferenciable
primas y canales de comercializacion

= las sconomias de escala no son
importantes

RIVALES RIVAILES
POTENCIALES DIRECTOS
PROVEEDORES | — = EMPRESA COMPRADORES
LOS PROVEEDORES TIENEMN LOS COMPRADDORES TIENERN
MAS FUERZA Si- MAS FUERZA SIi:-
hay pocos proveedores = hay pocos compradores
lo gue se les compra o es - adquieren grandes wvoldmenes
significative para =lics a3 la emprasa
los costos por cambiar de SUSTITUTOS - los costos por cambiar de
proveedor son altos provesedor son bajos
a2l proveedor se puede integrar = ] comprador se puedse integrar
hacia adelant= hacia atras

LOS SUSTIMUTOS REPRESENTAN UMNMA
MAYOR AMEMNAZTA CUAMNDO:

= cumplen una funcidn cercana

= tenen un precio competitivo

= o son i importantes los costos de cambio
para =] comprador




